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Proyecto de Difusión Feria Regional del Bicentenario “Tlaltenango” 2010-2011


Las tradiciones y los valores de esta tierra deben ser rescatados en esta fecha conmemorando el Bicentenario, dándole identidad a esta fiesta con colores y elementos característicos del lugar.

“Feria Regional del Bicentenario - Tlaltenango”, es un proyecto de difusión que contempla: Cartel, Folletos del Programa, campaña por diversos medios de comunicación  y sitio web.

En este proyecto el Patronato de la Feria fue parte organizadora. Una primera etapa consiste en la implementación de un slogan, logotipo y elementos de identificación.

Se contempla la promoción de un programa de actividades dándole especial atención al Teatro del Pueblo, Toros y otras actividades Culturales y Deportivas.


Proyecto:
¿Es realmente una feria regional? ¿Qué estrategias de difusión se están desarrollando? ¿Cuáles son los sectores de la población más recurrentes? ¿Qué eventos tendrán prioridad y cuáles son los más vulnerables a impulsar? Éstas y otras preguntas son las que se contestan con la implementación de esta publicidad.

Publicidad en medios impresos, por lo menos en los medios locales y de ser posible incursionar en algún medio estatal como la radio o la televisión de la capital.

-La impresión de 1000 posters conmemorativos por el Bicentenario en tamaño 4 oficios.
-La impresión de 5000 folletos donde contenga las actividades de la Feria.
-A propuesta de empresarios particulares: la realización de una “Revista Oficial de la Feria”.
-Creación de una página web dentro del sitio oficial de Tlaltenango para dar a conocer: eventos del programa general, teatro del pueblo, corridas, eventos deportivos, bailes, exposiciones, etc.
-2 Ruedas de prensa para promocionar esta feria.
- En Sala de Regidores con los medios locales.
- En la capital con los medios estatales.

Desde el momento de la incorporación a la feria se debe contar con la presencia de la Reyna como atractivo a la invitación, como embajadora de la belleza de nuestro pueblo.

La inversión estimada como partida presupuestal para difusión es la siguiente:

Impresión de posters: 4000 pesos
Impresión de folletos: 5000 pesos
Difusión por Radio: 3000 pesos
Difusión por Televisión: 3000 pesos
Revista Oficial: 5000 pesos (como patrocinio de la revista).

ESTIMACIÓN TOTAL PRESUPUESTAL PARA DIFUSIÓN: $20,000.00 PESOS

Considerar el IVA por facturación en su caso.

El diseño de las impresiones y de la página web es sin costo por parte de Comunicación Social, así como el hospedaje que ya tiene la página web del Gobierno Municipal.
Inauguración: _______ de Diciembre __:__ horas.
Desde el  ____ de diciembre, 2010 a ____enero, 2011.

Atentamente
“Seguridad y Confianza”


José Alonso Serrano Campos
Director de Comunicación Social
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